
.
. .2

. .2



. .2









. .2

. .2



. .2
. .2

. .2



Приложение № 1 – Техническа спецификация на ВЪЗЛОЖИТЕЛЯ 

 

. ТЕХНИЧЕСКА СПЕЦИФИКАЦИЯ  

1. Доставените артикули следва да са в цялостен и завършен вид, без наранявания или други 
недостатъци. Всички артикули следва да са с висококачествена изработка и визия, за да 
служат по най-добрия начин за представителни цели на Възложителя. 
2. Всички рекламни материали следва да са изработени съобразно изискванията на 
Възложителя, като в заявката си за съответните артикули, подлежащи на изработване той 
подава задание на избрания изпълнител по електронна поща с описание на искания 
рекламен материал, окончателни текстове и лого на института, заедно с този на проекта или 
конференцията във векторен формат. За всички рекламни материали Изпълнителят трябва 
да извърши дизайн и предпечатна подготовка. 
3. Преди изработка, идейния проект и дизайнът на всеки един от рекламните материали 
задължително се съгласува с Възложителя. При заявка от страна на Възложителя, 
Изпълнителят следва да представи мостри на изискания рекламен материал/сувенир за 
одобрение от Възложителя. Дизайнът, както и извършената предпечатна подготовка се 
представят на Възложителя в свободен електронночетим (jpeg, pdf или др.) формат, както и 
в оригиналния формат, в който са били разработени, съобразно използвания програмен 
продукт, така че да се осигури възможност за свободно повторно използване без 
допълнителна намеса или обработка и без участие на Изпълнителя. Всички права върху 
използването на създадените графични изображения, както и предпечатната подготовка, са 
за Възложителя. 
4. Брандирането на всеки рекламен материал, трябва да е изпълнено прецизно и разработено 
с такива размери, че да е видимо, в съответствие с приложимите правила за информиране и 
публичност. 
5. При изпълнение на договора, следва да се вземе под внимание следното: 
Посочените количества в настоящата техническа спецификация и в ценовата оферта на 
участника за всички видове услуги за изработка на артикули по съответната обособена 
позиция, са прогнозни и не са обвързващи за Възложителя. По време на изпълнение на 
договора Възложителят ще може да поръчва както повече така и по-малко от посочените 
количества по единичните цени посочени от участника в неговата ценова оферта в рамките 
на общата прогнозна стойност на договора. От всеки от посочените видове артикули по 
съответната обособена позиция ще бъде закупен най-малко по 1 брой. Количествата и вида 
на необходимите рекламни и информационни материали ще се уточняват текущо, със 
заявката от Възложителя до Изпълнителя, с посочено количество на материалите и датата 
за доставка. Възложителят си запазва правото да променя даден символ или наименование 
след подписване на договора с участника, избран за Изпълнител, и да изисква от него да 
поставя актуалния. 
6. Доставените рекламни и информационни материали се приемат с подписване на 
двустранен приемо-предавателен протокол между Изпълнителя и Възложителя. 
7. В 15-дневен срок от подписване на приемо-предавателен протокол, Възложителят може 



да направи възражение за некачествено изпълнение. Ако в този срок той не направи 
възражение за некачествено изпълнение, работата се счита за приета и възниква задължение 
за плащане. При констатиране на несъответствия Изпълнителят ги отстранява за своя 
сметка в 5-дневен срок от датата на писменото му уведомяване. 
8.  Изпълнителят поема съответната гаранционна отговорност по отношение на доставените 
стоки, съгласно действащите стандарти, предписанията на производителите им и 
изискванията на Възложителя. Изпълнителят се задължава да съхранява на отговорно 
пазене част от изработените рекламни и информационни материали в рамките на срока на 
договора, с гарантирано запазване на качествата на артикулите, предмет на поръчката. 
Материалите следва да се доставят от Изпълнителя подходящо опаковани по начин, 
гарантиращ транспортирането им без рискове за увреждане и с надписан етикет (посочва се 
точната бройка и вида на рекламните материали). 
9. Изисквания по отношение на авторските права на крайния продукт: 
Финалните рекламни и информационни материали, доставени и приети от Възложителя 
стават негова собственост, включително и разработените дизайни/визии. 

Всички разходи по изпълнението на дейностите (административни, 
транспортни и логистични разходи) са за сметка на изпълнителя. 
 

Технически изисквания към продуктите 
ОБОСОБЕНА ПОЗИЦИЯ №1 „ИЗРАБОТКА НА РЕКЛАМНИ И 
ИНФОРМАЦИОННИ МАТЕРИАЛИ ЗА НУЖДИТЕ НА ИИКТ-БАН, ВКЛЮЧЕНИ В 
СПИСЪКА ПО ЧЛ. 12, АЛ. 1, Т. 1 ОТ ЗОП“ 
 

№ Компонент Изискване Прогнозно 
количество 

(брой) 
1. Ноутпад (асистент, 

бележник) 
Изработване на ноутпад (асистент, 
бележник): Формат А5 (Размер 21 x 14,5 
см.); Обем: 50 листа; Хартия: 80 гр./м2 
офсет с картонена подложка 350 гр./м2; 
Печат: 3 цвята; лепен от късата страна, с 
подложка от картон. Тираж: 3 различни 
визии/проекта по 300, 200 и 500 броя. 

300 

200 

500 

2. Брошура Предпечатна подготовка на корица и 
отпечатване на брошура: формат А5 
или близък по-голям; обем 160 
страници; хартия 80 гр./м2 бял офсет; 
корица 170 гр./м2 едностранно цветна – 
3 цвята. Тираж: 2 различни 
визии/проекта по 180 и 200 броя. 

180 

200 

3. Брандирана 
рекламна 
химикалка 

Химикалка: пластмасова – висок клас; 
цвят бял/сребрист; син пълнител; 
автоматична; брандиране на лого в един 

180 

300 



цвят. Тираж: 3 различни визии/проекта 
по 180, 300 и 200 броя.  200 

4. Рекламна сгъваема 
раница с преден 
джоб 

Брандиране на лого в един цвят. Тираж: 
2 различни визии/проекта по 180 и 200 
броя. 

180 

200 
5. Рекламна четка Рекламна четка за LCD екрани и 

клавиатура с брандиране на лого в един 
цвят. 

180 

6. Информационен 
лист (флаер) 

Формат: 1/3 А4, Цвят 4+4 (двустранно 
пълноцветна) на 130 гр./м2, 
двойнохромирана гланц хартия. Тираж: 
2 различни визии/проекта по 180 и 200 
броя. 

180 

200 

7. Рекламни брошури Идеен проект, дизайн, предпечатна 
подготовка и отпечатване на рекламни 
брошури на института. Формат: А5, 
Корица 4+4 (двустранно пълноцветна) 
на 300 гр. двойнохромирана гланц 
хартия, с едностранен гланц лак, тяло 14 
стр. с цветност 4+4 (двустранно 
пълноцветно) на 170 гр./м2 
двойнохромирана гланц хартия, шита с 
две телчета. 

600 

8. Рекламна дипляна Идеен проект, дизайн, предпечатна 
подготовка и отпечатване на рекламна 
дипляна на института. Формат: А4, 170 
гр./м2 двойнохромирана гланц хартия, 
цветност: 4+4 (двустранен пълноцветен 
печат), двустранен UV лак, 2 гънки. 

1200 

 
ОБОСОБЕНА ПОЗИЦИЯ №2 „ИЗРАБОТКА НА РЕКЛАМНИ И 
ИНФОРМАЦИОННИ МАТЕРИАЛИ ЗА НУЖДИТЕ НА ИИКТ-БАН, ИЗВЪН 
СПИСЪКА ПО ЧЛ. 12, АЛ. 1, Т. 1 ОТ ЗОП“ 
 

№ Компонент Изискване Прогнозно 
количество 

(брой) 
1. Постери Предпечатна подготовка и печат на 

постери. Цветност 4+0, хартия 200 
гр./м2 хром мат. Формат: 500 х 700 мм. 
Тираж: 3 различни визии/проекта по 6, 3 
и 10 броя. 

6 
3 

10 

2. Постери А0 Предпечатна подготовка и печат на 
постери. Цветност 4+0, хартия 200 
гр./м2 хром мат. Формат А0 (Размер 841 

2 
3 
10 



x 1189 мм.). Тираж: 4 различни 
визии/проекта по 2, 3, 10 и 10 броя. 10 

3. Ролбанер със 
стойка 

Предпечатна подготовка и изработване 
на ролбанер със стойка и отпечатан на 
винил. Размер 85 х 200 см. Тираж: 4 
различни визии/проекта по 1 брой. 

1 
1 
1 
1 

4. Бадж с PVC калъф Комплект от връзка за бадж с PVC 
калъф. Размер на връзката за бадж: 860 
мм, ширина 20 мм. Размер на PVC 
калъфа: минимум 80х100 мм. Цвят на 
връзката бял с брандиране на лого в 
един цвят. Тираж: 2 различни 
визии/проекта по 180 и 200 броя. 

180 

200 
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